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Nr.1194/19.12.2024

PLAN DE MARKETING

Scoala Gimnaziala Nr. 1 Topalu
An scolar 2024-2025
I. Obiective generale ale planului de marketing
Cresterea vizibilitatii scolii in comunitate si in mediul online.
Promovarea ofertei educationale si a valorilor institutiei.

Consolidarea relatiilor cu parintii, elevii si partenerii locali.
Atractia unui numar mai mare de elevi in ciclul primar si gimnazial.

el A

Il. Analiza SWOT (sintezi)

Puncte tari Puncte slabe
Cadre didactice bine pregatite Vizibilitate scazuta online
Proiecte educationale diverse Lipsa unui brand scolar
Mediu sigur si curat Resurse financiare limitate
Oportunitati Amenintari
Colaborari cu ONG-uri/culturi Scaderea populatiei scolare
Digitalizarea invatamantului Migrarea elevilor catre orase




1. Public-tint

« Elevi si parinti din localitatea Topalu si satele invecinate.
e Comunitatea locala (Primarie, Biserica, ONG-uri).
« Parteneri educationali (alte scoli, Inspectoratul Scolar).

IV. Strategii si actiuni de marketing

Domeniu Activitate Termen Responsabil Indicator
1. Imagine institutionala Crearea si actualizarea paginii web oficiale sept. 2024 Dir. /1T Website functional
Crearea unei pagini de Facebook/Instagram sept. 2024 Cadru desemnat Postari saptamanale
Realizarea unui logo si slogan al scolii oct. 2024 Comisie imagine  |/*1isare in toate
> > materialele
2. Prorpovarea ofertei Crearea unei brosuri digitale / tiparite febr. 2025 Secretar / Director Dlsmb.u fiein
educationale ’ comunitate
Prezentare video a scolii (,,Tur virtual’) martie 2025 Prof. IT / elevi fnlétélilgare pe social
Ziua portilor deschise pentru parinti aprilie 2025 Invatitori / Diriginti | Prezenta crescuti
3. Evenimente si : . - . e
parteneriate Organizarea de concursuri si expozitii periodic Diriginti / prof. arte |Rapoarte activitati
Participare in retele educationale (Erasmus, Director / prof. . .
i ° ’ pe tot anul . Parteneriate active
parteneriate locale) proiecte
Colaborari cu Primaria si Biblioteca continuu Director / PR Evenimente comune

externa

4. Comunicare interna si

Newsletter lunar pentru parinti

incepand cu oct.

2024

Invatitori / diriginti

10+ buletine/an

Cutie de sugestii pentru parinti/elevi

noiembrie 2024

Comisia
educationala

Centralizare opinii




V. Buget estimativ (daci este cazul)

Activitate Cost estimat Sursa finantare
Brosura promotionala 500 lei Buget local / sponsori
Realizare banner + logo 300 lei Sponsorizari
Materiale promotionale (tricouri, diplome, afise)|700 lei Fondul clasei / parteneri

V1. Monitorizare si evaluare

e Lunar: analiza impactului pe social media, feedback parinti/elevi.
o Trimestrial: evaluare a numarului de participanti la evenimente.
e Anual: raport de marketing — numar inscrieri, grad de satisfactie, imagine publica.

VI1I. Slogan propus (exemple)

e ,.Scoala unde fiecare copil conteaza!”
e ,Educatie cu suflet, pentru viitor!”

o Traditie si inovatie, la Scoala Gimnaziala Nr. 1 Topalu”

Director,

Prof. Serban Camelia



